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NYNORSK


Disposisjon – retorisk analyse (av reklame) 



Overskrift

Innleiinga kan innehalde
· presentasjon av teksten og avsendaren
· formulering av målgruppe
· problemstillinga eller spørsmålet du skal svare på i teksten

Hovuddelen kan innehalde
· formulering av hovudsyn og formål
· beskriving av motiv (korleis annonsen er sett saman, kva du ser og les)
· utgreiing av ulike argument og appellformer
· utgreiing av retorisk situasjon (kairos)
· vurdering av aptum

Avslutninga kan innehalde
· oppsummering 
· vurdering av kor vellykka teksten er, i kva grad han oppfyller formålet og treffer målgruppa


Kjeldeliste
· Sjå side 26 for korrekt kjeldeføring.






Førskrivingsskjema – retorisk analyse av reklame


	Sjå etter dette 
	Dine korte stikkord frå teksten

	Hovudsynet og
formålet med teksten

	


	Komposisjon / visuelle verkemiddel 
	

	Språklege verkemiddel



Argumentasjonsformer



Appellformer




	

	Retorisk situasjon (kairos)

	

	Passande tekst? (aptum)

	

	Vellykka ytring?
Har teksten treft målgruppa? Korleis / korleis ikkje?
	





Vanlege verkemiddel i reklame

· slagord og fengande tekst
· korte setningar
· vender seg direkte til mottakaren gjennom tekst («Du!» «Kjøp!») og bilde (ansikt med blikkontakt)
· bilde og tekst som vekker assosiasjonar og følelsar
· samspel mellom bilde og tekst som underbygger, kontrasterer eller utvidar måten mottakaren forstår teksten på

Visuelle verkemiddel

Når du analyserer oppbygninga til ein reklame, kan det vere lurt å sjå etter desse verkemidla:

	Sjå etter dette – noter det du finn!

	Blikkfang: Det første du ser, det som får oss til å stoppe opp. Det kan vere eit bilde, ein kraftig farge eller eit slagord.

	

	Skrifttypar: Kva slags font eller tekst er brukt? Kva er stort eller dominerande, kva er mindre? Kva er i farge, kva er i svart-kvitt?

	


	Fargar: Ofte bevisst brukt. Det kan vere ton-i-ton, som gir eit roleg preg, eller kontrastar der noko står fram. Fargane gir også forskjellige assosiasjonar. Blått er for eksempel kjølig, raud farge vekker følelsar som varme og kjærleik, grønt er harmoni.

	


	Kontrastar: Kontrastar kan ligge både i fargebruk, ordval og forholdet mellom tekst og bilde. Formålet er ofte å vekke følelsane våre og få oss til å «dikte med» når vi ser annonsen.

	

	Komposisjon: Korleis er annonsen komponert – strengt og symmetrisk, myldrete, med djupne eller «flatt»?

	


	Utsnitt og vinkel: Omgrep som nærbilde, forgrunn og bakgrunn er nyttige her. Er bildet skore eller har eit utsnitt som gir ein bestemt effekt? Bilde i froskeperspektiv er tatt nedanfrå, mens fugleperspektiv er tatt ovanfrå.

	




Eksempel på utfylt skjema frå vg3-boka – reklame – side 123:

Skjemaet er fylt ut for teksten «Makten til å forandre verden ligger i dine hender», som du finn på side 122 i Intertekst vg3.
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Forskrivingsskjema 1 - reklameanalyse

Hovedsyn/
formalmed
teksten
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sisjon/
visuelle
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Argumen-
tasjonsfor-
mer/appell-
former

Retorisk
situagjon
(kairos)

Passende
tekst
(aptum?

Vellykicet
ytring?

Hovedsyn: Sammen kan vi stoppe krenking av ytringsfrineten.
Formal: motivere folk t / overbevise folk om & bl sms-aktivist

Malgruppe: allmennheten, folk som er opptatt av menneske-
rettigheter

Kirkerom: bonn, avor/hap
Oversiifien spiller p3 religiose motiver (cmakten og <henders).

Fargevalget er markt og litt dystert, Underbygger en akoriig tone.
Belysningen framhever mobilertastingen og ansket pa kvinnen

Fargebruk, skift: Overskiifien tyclelig mot merk bunn. «Kina» og
«Amnesty» thevet med rect | faktaboksen.

Bilde av en arrestert samvitighetsfange gjer saken personlig.

Fakiaargument: Informasjon om journalisten Shi Taos skjebne.
Logosappell

Verdiargument: Ytringsfrinet er en rett det er verc aveme om.
Det er en grunnieggende verdi i vart samfunn. Logosappell

Direkte tltale: Makten ligger | «dine» hender. Patosappell

Del av sms-kampanje

Ikke knyttet il en konkret hendelse, men akende kikk mot Kinas
behanding av poltiske motstandere

Godt samspill mellom tekstelementene, samme tone gjennom
hele teksten (indre aptur)

Yire apturm; Passende [ vart samfunn. Myndighetene og landet
som kriiseres, vil nok se annerledies pa det.

Amnesty styrker sin endelige etos jennom teksten.
Teksten er passende. Styrker etos
Teksten spiller pa folelser g oker sjansen for at publikurm hander.

Teksten er en vellykiet retorisk ytring.
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